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MARCA CIUDAD | IBARRA, MAS QUE UNA EXPERIENCIA

Ciudad acogedora por sus bellos paisajes, laboriosas artesanias y delicias culinarias, donde
se concentran tres etnias culturales: mestiza, afro-descendiente e indigena.

Hablar de lbarra, es hablar de una tierra privilegiada por su geografia y cultura. Su
ubicacion ha permitido que sea un lugar escogido por su clima veraniego, cercania a
Colombia y otros importantes centros turisticos y comerciales de Ecuador.

La urbe se ubica a pocos minutos de volcanes, bosgues, paramos, rios, lagunas y posee una
amplia oferta turistica rural.

Es por dicha razon gue la propuesta de marca busca comunicar todo este conjunto de
rigueza tanto natural como cultural.

El signo identificador principal esta construido a partir de 4 elementos clave: naturaleza,
gastronomia, tradicion y cultura, dichos elementos se encuentran representados por
simbolos abstractos independientes entre si, y cromaticamente distintos; lo cual creemos
es parte crucial en la identidad de Ibarra y sus alrededores.

Esto da pie a que la identidad grafica sea flexible de acuerdo al sector en el cual se busque
comunicar un mensaje en especifico, dando pie a muchas y muy diversas aplicaciones
graficas, tanto impresas como digitales. Por lo cual, la simpleza de los elementos busca
tener un grado de iconicidad tal que |la identidad grafica prevalezca durante mucho tiempo
en la mente de los |Ibarrenos y turistas que gustan de visitar esta maravillosa tierra.

IBARRA

Mds que und Experiencia

FAN



NATURALEZA

La naturaleza y diversidad en sus biomas son representadas por una flor a
modo de patron, el cual representa los bordados y artesanias que surgen de

la zona.

El uso de este signo identificador es recomentado cuando se busca
comunicar algun topico relacionado a los ambientes naturales de Ibarra,
destacando el uso de colores verdes y azules.
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CULTURA

Su gran diversidad etnica y cultural hacen a |barra un lugar unico en Ecuador.
Por tanto, representar dichos elementos no ha sido sencillo, sin embargo, se
llego a la solucion de utilizar 3 circulos que representan todas las etnias en la
zona vy las cuales convergen dentro de un recuadro que mantiene la misma
premisa del anterior icono al representar un bordado.

En cuanto a la gama cromatica se utilizaron colores vivos basados en amarillo
y naranja, siendo estos colores tan intensos como la cultura que contiene

Ibarra.
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TRADICION

La ciudad conserva un toque republicano vy la cultura vive en cada uno de sus
habitantes. Su Centro Historico presenta sus principales atractivos de la urbe:
iglesias, museos, parques, centros culturales y hermosas casonas restauradas
de teja vy ladrillo.

Tales elementos son representados de manera abstracta, tomando como
base las artesanias talladas en madera y esculpidas en barro, las cuales tienen

como gama cromatica tonos azules y verdes gque representan la tradicion
gue se mantiene fresca en |Ibarra.
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GASTRONOMIA

Hablar de la gastronomia de l|barra no tiene limites. El visitante puede
deleitar su paladar con su deliciosa comida tradicional, destacada por su
sabor y diversidad. Tal es su diversidad que representar todos sus platillos en
un icono seria imposible, por lo cual se llegd a la solucion de gue el icono
fuera un plato y este tuviera una variedad de elementos gastronomicos de la
reglion.
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OTRAS REPRESENTACIONES DE LA MARCA

La marca lbarra puede ser representada de manera general o de manera modular como se presento anteriormente, a la vez que |la marca puede ser

utilizada con elementos simplificados si esta asi lo require, ya sea para temas relacionados a la impresion o por conveniencia de su comunicacion.
A continuacion se presentan los distintos usos marcarios y aplicaciones.
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APLICACIONES DEL BRANDING - ELEMENTOS VISUALES COMPLEMENTARIOS
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Ejemplo de elementos visuales complementarios participando dentro

del sistema de identidad visual.
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